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Grufdwort

Margit Conrad
Ministerin ﬂir Unmwelt und Forsten Rﬁein[uncﬂpfu[z

Der Naturpark Pfilzerwald umfasst eine weithin bekannte
und von grofger Schénheit geprigte Landschaft, die sich in
besonderer Weise fiir Erholung und Tourismus eignet. Der
Triger des Naturparks fordert seit Jahrzehnten erfolgreich den

zielgerichteten Schutz und die behutsame Entwicklung dieser
Landschaft.

Seit der Anerkennung des Pfilzerwaldes als Biosphiren-
reservat durch die UNESCO ist der Gedanke der Nachhaltig-
keit bei Bewohnern und Besuchern des Pfilzerwaldes verstirkt
bekannt geworden. Nachhaltigkeit — das ist die gezielte
Verkniipfung sozialer Belange, Skonomischer Méglichkeiten
und &kologischer Erfordernisse. In einer Erholungslandschaft

ist insoweit vor allem ein nachhaltiger Tourismus gefragt.

Mit dem Modellprojekt zur Europiischen Charta fiir
nachhaltigen Tourismus kann dieses Erfordernis ziigig zu
konkretem Handeln gefiihrt werden. Dieses Projekt hat alle
Akteure zusammengefiihrt und ein Leitbild entwickeln lassen.

Das Leitbild liegt nun vor und wird Grundlage fiir die
weitere Arbeit sein konnen. Ich wiinsche ihm eine weite Ver-
breitung und umfassende Beriicksichtigung. Allen Akteuren
danke ich dafiir, dass sie sich tatkrfiftig und zielstrebig in die
Arbeit der eingerichteten Foren eingebracht haben, um die sich
erdffnenden Chancen zugunsten der Bewohner und Besucher

unseres Pfilzerwaldes zu nutzen.

Mit dieser gemeinsam getragenen Festlegung langfristiger
Ziele eines nachhaltigen Tourismus im Pfilzerwald sind
Wege gefunden, die besser und mit grofierer Chance als bisher
Wald-Naturschutz, Landwirtschaft, Weinbau und Erholung
verkniipfen kénnen, um in vorbildlicher, nachhaltiger, Weise

diese einzigartige Landschaft zum Wohle Aller fortzuentwi-

ckeln.

Grufdwort

Landrat Rolf Kiinne
Vorsitzender Naturpark Pfalzerwald e. V.

Der Naturpark Pfilzerwald ist mit seiner Gesamtgrofie
von rund 180.000 Hektar das grofite zusammenhingende
Waldgebiet und die vielgestaltigste und eindrucksvollste
Buntsandsteinlandschaft der Bundesrepublik und zugleich ein
anerkanntes Biosphirenreservat der UNESCO.

Der Tourismus hat im Pfilzerwald in den vergangenen
Jahren erheblich an Bedeutung gewonnen, was an den steigen-
den Zahlen von Urlaubern, Bettenkapazititen und Ubernach-
tungen abgelesen werden kann. Dabei haben wir schon sehr
frith erkannt, dass die Qualitit des Tourismus mafggeblich von
intakter Natur und Landschaft abhingt und haben uns
bemiiht, ein mdglichst harmonisches Miteinander von

Tourismus und Naturschutz zu finden.

Die ,,Européische Charta fir nachhaltigen Tourismus in
Schutzgebieten® versucht, Tourismus und Naturschutz in
europdischen Natur- und Nationalparken in Einklang zu brin-
gen und wertvolle AnstéfSe fiir die Entwicklung der Gebiete zu
liefern. Es war deshalb logische Konsequenz, dass sich der
Naturparktriger und die Pfalz. Touristik e.V. gemeinsam der
Herausforderung des Charta-Prozesses gestellt haben und in
enger Zusammenarbeit die erforderlichen Vorarbeiten geleistet
haben, um den Naturpark Pfilzerwald in den exklusiven Club

der europiischen Charta-Parke aufnehmen zu lassen. Dazu

gehdrt auch das vorliegende Tourismusleitbild fiir den Natur-
park Pfilzerwald, das in acht Foren und vielen Arbeitsgruppen-
sitzungen gemeinsam mit den betroffenen Gemeinden,
Vereinen, Verbinden und touristischen Leistungstréigern

erarbeitet wurde.

Ich mdchte mich an dieser Stelle bei allen Beteiligten fiir
die offene und mitunter lebhafte Diskussion und die kon-
struktive Mitarbeit bedanken. Ebenso bedanke ich mich beim
Bundesamt fiir Naturschutz, beim rheinland-pfilzischen
Ministerium fiir Umwelt und Forsten und bei der
Pfalz. Touristik e.V. fiir die tatkriftige und finanzielle
Unterstiitzung des Charta-Prozesses und der Leitbilderstellung
und nicht zuletzt beim Biiro KONTOR 21 fiir die Durch-
fithrung des Projekts und die vorbildlich geleistete Arbeit.

Ich wiinsche mir, dass das Leitbild und die damit verbun-
dene Projektplanung dazu beitragen, das Profil des Pfilzer-
waldes als touristische Destination weiter zu schirfen. Es soll
uns helfen, gemeinsam den Pfilzerwald als Lebensraum und
Erholungsgebiet lebendig und attraktiv zu gestalten und ihn zu

einer Modellregion fiir nachhaltige Entwicklung zu formen.
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Pfalzerwald - Naturpark
und Biospharenreservat

Naturpark vor der Haustiir Diinn besiedelt und strukturschwach

Der Naturpark Pfilzerwald liegt inmitten der Verdichtungs- Der Pfilzerwald ist eine der diinnsten besiedelten Gebiete
riume Rhein-Neckar, Karlsruhe und Saarbriicken. Er umfasst Deutschlands. In den 102 Gemeinden, die vollstindig im Na-
neben dem kompletten Naturraum Pfilzerwald - dem grofi- turpark liegen, leben etwa 160.000 Einwohner. Dies entspricht
ten zusammenhingenden Waldgebiet Deutschlands - auch einer Bevolkerungsdichte von nur 89 Einwohnern/km?2, der
Teile der Rheinebene entlang des sogenannten Haardtrand. Bundesschnitt liegt bei 230 Einwohnern/km?. Rechnet man
Damit zihlen auch zentrale Abschnitte der Weinstrafle zum auch die 39 Stidte und Gemeinden hinzu, die nur teilweise im
Naturpark Pfilzerwald. Mit einer Fliche von 1.800 km? ist er Naturpark liegen (z.B. Landau, Bad Diirkheim und Pirma-
einer der grofdten Naturparke in Deutschland. sens), so ergibt sich eine Einwohnerzahl von 230.000.

Seine Grenzen bilden im Norden die Stidte Kaiserslau- Die Stidte und gréReren Gemeinden konzentrieren sich an
tern, Griinstadt und Eisenberg, im Westen Landstuhl und Pir- den Rindern des Pfilzerwaldes. Das Zentrum des Pfilzerwal-
masens, im Osten die Oberrheinische Tiefebene mit den Stidten des ist nicht nur diinn besiedelt, sondern gilt auch als wirt-
Bad Diirkheim, Neustadt an der Weinstrafle, Landau, Bad schaftlich strukturschwaches Gebiet. Die Wirtschaftsstruktur
Bergzabern und im Siiden die politische Grenze zu Frankreich. im Naturpark ist durch Forstwirtschaft, Holz- und Papier-

industrie und im Rheingraben durch Weinb. dgt. Auch
Der Naturpark Pfilzerwald gehdrt zum Regierungsbezirk industrie und wm Fhengraben dure cinbat geprage. Auc

Rheinhessen-Pfalz und setzt sich aus Teilen der Landkreise
Siidliche Weinstrafde, Bad Diirkheim, Kaiserslautern, Siid-

westpfalz und Donnersbergkreis zusammen.

der Tourismus spielt eine wichtige Rolle. Nur noch geringe

Bedeutung hat die ehemals blithende Schuhindustrie.

Was ist ein Naturpark?

Naturparke sind eine Schutzgebietskategorie nach dem Bundesnaturschutzgesetz. Sie dienen dem Schutz und der
Entwicklung bedeutender Kulturlandschaften. Naturparke bestehen tiberwiegend aus Landschafts- und Naturschutzgebie-
ten, eignen sich besonders fiir Tourismus und Erholung und fordern die Balance zwischen intakter Natur, wirtschaftlichem
Wohlergehen und hoher Lebensqualitdt. In Deutschland gibt es mehr als 90 Naturparke, die zusammen fast ein Viertel der
Gesamtfldche unseres Landes einnehmen.

Erstes grenz{iberschxeitendes Biosphéirenreservat Anstrengungen beider Naturparke, die historisch gewachsenen

Zusammen mit dem franzésischen Parc naturél regionaux Kulturlandschaften des Pfilzerwaldes und der Nordvogesen

Vosges du Nord (Naturpark Nordvogesen) bildet der Natur- zu erhalten und nachhaltig weiterzuentwickeln.
park Pfilzerwald das von der UNESCO ausgezeichnete

Triger des Naturparks Pfilzerwald und des deutschen
Biosphirenreservat Pfilzerwald - Vosges du Nord. Dieses euro-

Teils des Biosphirenreservats ist der Verein Naturpark Pfilzer-
paweit erste grenziiberschreitende Biosphirenreservat umfasst wald V. mit Sitz in Lambrecht. In ihm sind neben den be-

. . 2 . "
cine Gesamtfliche von 3.105 km®. Der Status als Biosphiren- teiligten Landkreisen und dem Bezirksverband Pfalz auch

reservat ist emne besondere Anerkennung fur CIIC mtensiven z ] ] eiche Interessengruppen aus der Region vertreten.

Was ist ein Biosphdirenreservat?

Biosphdrenreservate sind nicht nur im Bundesnaturschutzgesetz verankert, sondern zugleich eine von der UNESCO verliehene
Auszeichnung. Sie sind nationale und internationale Modellregionen, in denen das Miteinander von Mensch und Natur bei-
spielhaft entwickelt und erprobt wird. In Deutschland gibt es derzeit 14 Biosphdrenreservate.
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Tourismus im Pfalzerwald

Traditionelle Reiseregion

Die Anfinge des Tourismus im Pfilzerwald reichen in die
letzten Jahrzehnte des 19. Jahrhunderts zuriick. Reisen war zu
jener Zeit noch ein Privileg des Birgertums. Bereits damals

wurden im Pfilzerwald die ersten Wanderwege markiert.

Einen ersten Aufschwung erlebte der Tourismus vor allem
zu Beginn des 20. Jahrhunderts parallel zur fortschreitenden
Industrialisierung in den Réumen Mannheim/ Ludwigshafen
und Heidelberg. Die Einfithrung der Sechs-Tage-Woche er-
laubte es nun auch Arbeitern und Angestellten, an Sonntagen

einen Ausﬂug ins Griine zu machen.

Seinen Ausdruck fand dies w.a. in der Griindung des
Pfilzerwald-Vereins im Jahr 1902 und von zahlreichen Natur-
freunde-Gruppen. Beide Organisationen forcierten die Aus-
weisung von Wanderwegen, errichteten Hiuser und Hiitten

und boten erstmals organisierte Touren in den Pfilzerwald an.

Der zweite Aufschwung des Tourismus folgte Ende der
sechziger/ Anfang der siebziger Jahre, als Urlaub fiir breite
Teile der Bevlkerung erschwinglich wurde und Reisen grofi-
tenteils noch im Inland unternommen wurden. Aus dieser Zeit

datiert ein grofSer Teil der heutigen touristischen Infrastruktur.

Tagesgiste dominieren

Auch heute noch ist der Pfilzerwald eine wichtige Erholungs-
region fiir die nahegelegenen Ballungszentren. Folgt man den
Berechnungen des DWIF (2005), denen zufolge auf eine Uber-
nachtung in gewerblichen Unterkiinften 16,2 Tagesreisen
entfallen, so ergibt sich fiir den Pfilzerwald eine Gesamtzahl
von 35 Millionen Tagesreisen pro Jahr.

Neben den Tagesreisen besitzt auch der Ubernachtungsf
tourismus grofle Bedeutung. Im Jahr 2004 waren 745.000
Gisteankiinfte und 2,7 Millionen Ubernachtungen zu ver-
zeichnen. Fast ein Drittel aller Ubernachtungen entfallen auf

Bad Diirkheim und Bad Bergzabern.

Der Zehnjahresvergleich von 1994 bis 2004 weist eine
Steigerung der Ankiinfte um 12,5 Prozent und der Ubernach-
tungen um 4 Prozent auf. Die durchschnittliche Aufenthalts-
dauer hat sich von 3,4 auf 3,2 Tage nur leicht verringert und

entspricht damit dem rheinland-pfilzischen Schnitt.

Touristische Nachfrage im Naturpark Pfdlzerwald
1994 - 2004*

Jahr Gdsteankiinfte ~ Ubernachtungen @ Dauer
1994 745.063 2.568.398 34
1999 821.671 2.739.904 33
2004 837.871 2.692.244 32

* Daten aus Verbandsgemeinden und kreisfreien Stadten, die ganz oder teilweise im
Naturparkgebiet liegen
Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz

Ubernachtungen im Jahresverlauf 2004
im Naturpark Pfélzer Wald*
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* Daten der Verbandsgemeinden und kreisfreien Stddte, die ganz oder teilweise im
Naturparkgebiet liegen
Quelle: Statisches Landesamt Rheinland-Pfalz
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Die Ubernachtungen konzentrieren sich auf das Sommer-
halbjahr und hier vor allem auf die klassischen Wandermonate
September und Oktober. Am geringsten ist die Nachfrage im

Januar und Februar.

Giiste unter der Lupe

Daten zur Gistestruktur liegen lediglich fir die Gesamtpfalz
vor, nicht jedoch separat fiir den Pfilzerwald (Permanente
Giistebefragung Rheinland-Pfalz 2001). Pfalzbesucher befin-
den sich demnach tiberwiegend in der zweiten Lebenshilfte.
Fast jeder Zweite ist zwischen 45 und 64 Jahren alt, weitere

20% sogar ilter.

Die Giste kommen zu mehr als der Hilfte aus Nordrhein-
Westfalen (21%), Rheinland-Pfalz (17%) und Baden
Wiirttemberg (15%). Hierzu passt, dass zwei von drei Gisten
in der Pfalz einen Kurzurlaub bzw. Wochenendtrip machen,

ihren Haupturlaub verbringen hier nur 20%.

Hohes Interesse zeigen Pfalz-Besucher an Ausfliigen in die
Umgebung, Wanderungen und dem Genuss regionaler Spe-
zialititen. Natur und Landschaft stehen in ihrer Gunst weit
vor allen anderen Faktoren. Mit 15% ist der Stammgisteanteil
im Vergleich zu anderen Destinationen in Rheinland-Pfalz

relativ gering.

Wairtschaftsfaktor Tourismus
Neben Land- und Forstwirtschaft, dem Weinbau und der

holzverarbeitenden Industrie ist der Tourismus heute eine der

tragenden wirtschaftlichen Siulen im Pfilzerwald und an der
Weinstrafe.

Seine 6konomische Bedeutung errechnet sich aus den
Ubernachtungszahlen und den Zahlen der Tagesgiste sowie
aus den durchschnittlichen Tagesausgaben beider Gruppen.
Diese liegen in der Pfalz bei 30,40 Euro (Tagesgiste) und
80,10 Euro (Ubemachtungsgéiste).

Der touristische Bruttoumsatz in den Stidten und
Gemeinden, die ganz oder teilweise im Naturpark Pfilzerwald
liegen, betrigt 1,27 Milliarden Euro. 671 Millionen Euro hier-
von werden innerhalb der Region zu Einkommen, dies ent-

spricht 29.800 Vollzeitarbeitsplitzen.

In Form von Gewerbesteuer sowie anteiliger Lohn- und
Einkommenssteuer flielen ca. 2,5% des Netto-Primirum-
satzes aus dem Tourismus in die kommunalen Haushalte. Im

Jahr 2004 waren dies 28,5 Millionen Euro.

Wirtschaftsfaktor Tourismus
im Naturpark Pfélzer Wald (2004)

Bruttoumsatz 1,27 Mrd. Euro
Einkommenswirkung 670,7 Mio. Euro
Kommunales Steueraufkommen 28,5 Mio. Euro
Vollarbeitspldtze 29.809

Quelle: Eigene Berechnungen auf der Basis von Daten des Statistischen Landesamtes
Rheinland-Pfalz und Erhebungen des DWIF (2002 und 2005)

Die Einnahmen aus dem Tourismus verteilen sich auf
unterschiedliche Branchen. Tages- und Mehrtagesreisen zu-
sammengenommen, profitieren vor allem der Einzelhandel,
die Gastronomie, der Beherbergungssektor sowie der Unter-

haltungs- und Sportbereich.
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Veranderte Gastewunsche

Auf die Giiste einstellen

Mit Angeboten von gestern sind die Giste von morgen nicht
zu gewinnen. Die Wiinsche und Erwartungen von Urlaubern
verindern sich. Sie sind ein Spiegelbild unserer Gesellschaft.
Nur Anbieter, die auf diese Verinderungen angemessen rea-

gieren, werden langfristig wirtschaftlich erfolgreich sein.

Die Kenntnis der wichtigsten touristischen Trends ist hier-
fiir unabdingbar. Die im Folgenden skizzierten Trends der
touristischen Nachfrage sind fiir den Naturpark Pfilzerwald
von besonderer Relevanz. Sie zeigen die Richtung an, in die

sich der Tourismus wahrscheinlich entwickeln wird.

Unterschiedliche Anspriiche

Urlaubswiinsche sind heute differenziert wie nie zuvor.
Jugendliche, Familien, Best Ager, Singles, Paare, Wanderer,
Golfspieler, Stidtereisende, Wellnessurlauber — sie alle haben
ganz unterschiedliche Anspriiche an ihren Urlaub. Die

Beispiele liefden sich nahezu unbegrenzt fortsetzen.

Diese Differenzierung von Urlaubsanspriichen wird in
Zukunft weiter zunehmen. Ein Angebot fiir jeden Gast kann
es daher nicht geben. Mafdgeschneiderte Angebote fiir klar
umgrenzte Zielgruppen bzw. Marktsegmente sind stattdessen

das Gebot der Stunde.

Individuelle Produkte

Der Gast mochte seine individuellen Bediirfnisse erfiillt sehen.
~Angebote von der Stange" sind daher zunehmend weniger
gefragt.

Der Wunsch nach individuellen Leistungen bezieht sich
auf die gesamte Servicekette. Hierzu zihlen beispielsweise
méglichst flexible Anreise- und Essenszeiten, Zimmerausstat-
tungen, Speiseangebote (z.B. fiir Vegetarier oder Diabetiker)
und anderes mehr. Auch Pauschalen, deren Einzelbausteine
ohne viel Aufwand zu einem mafigeschneiderten Gesamtpaket

zusammengestellt werden kdnnen, besitzen gute Aussichten.

Ofter und kiirzer

Der Anteil der Urlauber an der Gesamtbevélkerung wird rela-
tiv konstant bleiben. Diejenigen, die verreisen, werden jedoch

t')fter und k{h‘zer unterwegs sein.

Bis zum Jahr 2015 werden Kurzurlaubsreisen (zwei bis vier
Tage) um bis zu 45% und Urlaubsreisen um bis zu 8% zuneh-
men (verglichen mit 2003). Im selben Zeitraum wird sich die
durchschnittliche Dauer von Urlaubsreisen voraussichtlich bis

zu einen Tag verringern (F.UR 2004).

Kurzurlauber bevorzugen schnell erreichbare Zielgebiete.
Die Zunahme der Kurzreisen wird daher zu einer Belebung der
Inlandsnachfrage ftihren.

Die neuen Alten kommen

Waren im Jahr 2000 noch 35% der Bundesbiirger iiber 50
Jahre alt, so werden es 2010 ca. 39% und 2020 bereits 45%
sein (Statistisches Bundesamt 2001). Die Uber-50-Jihrigen
werden den Reisemarkt der Zukunft daher entscheidend

prigen.

Entwicklung der Bevélkerungsstruktur nach Altersgruppen

0% 45,5% 46,8%

394 %
B 352%
30% unter 20
20% .
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10 % .
955 tiber 50
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Quelle: Statistisches Bundesamt, Wiesbaden 2001

Aktiv und gesund

Angesichts von Uberalterung, eingeschriinkten Gesundheits-
leistungen und steigendem Druck in der Arbeitswelt liegen
Gesundheits- und Wellnessurlaub im Trend. Im Jahr 2004
plante bereits die Halfte der Bundesbiirger, bis 2006 einen
Gesundheits-, Fitness- oder Wellnessurlaub zu unternehmen

(Reiseanalyse 2004).

Hierzu passend steigt das Interesse an Sport und
Bewegung, insbesondere im Rahmen von Zweit-, Dritt- und
Kurzurlauben. Dies gilt vor allem fiir schnell erlernbare,
gesundheitsorientierte  und  lebenslang  auszuiibende
Aktivititen  in Natur  und  Landschaft  (z.B.
Baden/Schwimmen, Wandern, Nordic Walking, Radfahren,
Skilanglauf und Golf).

Natur und Kultur entdecken

Natur ist im Alltag zur Mangelware geworden. Im Urlaub
wichst daher das Interesse an Naturerlebnissen. Etwa die
Hilfte der Bundesbiirger will schon heute ,nur dort Urlaub
machen, wo die Umwelt noch intake ist* (F.U.R 2004). 25%
aller Urlaubsreisen wurden im Jahr 2003 von den Befragten als

Natururlaub eingestuft, 1999 waren es nur 18% (F.U.R 2004).

Neben der Natur hat auch die Kultur im Urlaub einen
hohen Stellenwert. Kultururlaubsreisen haben von 1999 bis
2003 sogar um 40% zugenommen (F.UR 2004). Besonderes
Gewicht haben Kulturerlebnisse jedoch im Rahmen von

Kurzreisen (zwei bis vier Tage).

Das Besondere zihlt

Als Reaktion auf die Globalisierung von Erlebnissen wichst
das Interesse an regionalen Besonderheiten und Authentizitit.

Regionale Kiiche, Produkte, Traditionen, Dialekte und Mythen

setzen einen Kontrapunkt gegen Uniformierung.

Die Ansprache der Sinne ist dabei einer der Schliissel zum
Erfolg. Angebote, die das sinnliche Entdecken und Erleben der
natiirlichen und kulturellen Eigenarten einer Region ermdg-

lichen, finden vermehrt Zuspruch.

Informieren und buchen mit System

Giiste wiinschen einen méoglichst unkomplizierten Zugang zu
Reiseangeboten. Diese Forderung erfiillt vor allem das Inter-
net. Bereits ein Drittel der Bevélkerung informiert sich tiber

Reiseziele im Internet. Und 15% buchen bereits elektronisch.

Die Wachstumsdynamik ist ungebrochen. Als schnelles,
aktuelles und rund um die Uhr verfiigbares Informations- und
Buchungsmedium wird das Internet im Tourismus weiter an

Bedeutung gewinnen.

Zugang zum Internet und dessen Nutzung fir Info und
Buchung (Basis: Bevélkerung = 100 %)

60%
53 % 2001
50% +71%
40% 30 2002
0
30% +120 % .
0% 2003
+275% 15 % |
0% B

Zugang zum Internet Info-Nutzer Bucher 2005

Quelle: Reiseanalyse 2005

Qualitiit auf allen Ebenen

Die Qualititsanspriiche der Giste wachsen. Erwartet wird eine

optimal organisierte Servicekette von der Buchung iiber den
Aufenthalt bis zur Abreise.

Im Unterkunftsbereich werden vermehrt Vier-Sterne-
Unterkiinfte nachgefragt. Privatzimmer sowie unzeitgemiiﬁ
ausgestattete Pensionen und Ferienwohnungen finden immer

weniger Zuspruch.

Aber auch betont einfache und zugleich authentische
Unterkiinfte wie Heuhotels oder Almhiitten erfreuen sich
steigender Beliebtheit. Sie ermoglichen den zeitlich begrenzten
Ausstieg aus dem Alltag und die Riickbesinnung auf das
Wesentliche. Auch hier wird Qualitit verlangt.

Gutes Preis-Leistungsverhiltnis
Auch im Tourismus muss Qualitit ihren Preis wert sein.
Wihrend 1991 noch 65% der Urlauber ihre Reisen als ,preis-

giinstig” oder ,sehr preisgiinstig” einstuften, sagten dies im
Jahr 2002 nur noch 36% der Urlauber.

Nur wenige Utlauber haben jedoch eine ,Geiz ist geﬂ“f
Mentalitit. 40-50% der Urlaubsreisenden, so schitzt die F.U.R
in ihrer Trendstudie (2004), gehdren sogar eher dem weniger

preissensiblen, qualitiitsorientierten Segment an.
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Zukunft gestalten

Miteinander statt gegeneinander

Der Naturpark Pfilzerwald war in den Jahren 2003 bis 2005
Partner eines Modellprojektes des Bundesamtes fiir Naturschutz.
Ziel des Vorhabens war die Entwicklung eines Tourismus-
leitbildes bzw. -konzeptes fiir den Naturpark Pfilzerwald
unter Einbeziehung aller touristisch relevanten Akteure aus der

Region.

Zugleich sollten mit dem Vorhaben die Voraussetzungen
fiir den Beitritt zur ,Europiischen Charta fiir nachhaltigen
Tourismus in Schutzgebieten“ geschaffen werden, einer vom
Dachverband der europiischen Grof$schutzgebiete getragenen
Initiative und Auszeichnung. Das Projekt wurde von
KONTOR 21 betreut, einer auf nachhaltige Tourismus- und
Sportentwicklung spezialisierten und bundesweit titigen Agentur.

Zentrales Gremium im Rahmen der Konzeptentwicklung
war ein Runder Tisch bzw. Forum, in dem die touristisch rele-
vanten und interessierten Akteure der Region vertreten waren
und alle wesentlichen Entscheidungen im Konsens getroffen

wurden.

Fit fiir die Zukunft

Ausgehend von der derzeitigen Situation des touristischen
Angebotes im Naturpark Pfilzerwald und dem absehbaren
‘Wandel der touristischen Nachfrage benennt das vorliegende
Leitbild die wichtigsten Ziele der zukiinftigen Tourismusent-

wicklung in der Region (» S. 13).

Hierauf aufbauend werden fiir die Wichtigsten
Handlungsfelder jeweils eigene Ziele und Leitlinien formuliert
und die wichtigsten Aufgaben zur Erreichung der Ziele
benannt. Alle in dieser Broschiire aufgefithrten Ziele und
Aufgaben wurden im Rahmen der Tourismus-Foren gemein-

sam erarbeitet.

Das Leitbild ist kein starres Konzept, sondern steckt ledig-
lich den Rahmen fiir die zukiinftige touristische Entwicklung
des Naturparks Pfilzerwald ab. Dieser Rahmen muss durch
das aktive und koordinierte Engagement aller Beteiligten mit

Leben gefiillt werden.

Unsere Vision:

Zukunft des Tourismus im Naturpark Pfilzerwald

Wald und Wein, mediterran geprigtes Klima, regionale Késtlichkeiten der besonderen Art, unzerschnittene
Landschaften, bizarre Felsformationen, der steil ansteigende Haardtrand, geschichtstréichtige Burgen und die
franzosisch gepriigte Lebensart — der Naturpark Pfilzerwald ist eine Region, in der es sich gut leben, arbeiten

und erholen lisst.

Diese und andere Vorziige unserer
Region bringen wir mit einem zeitge-
miflen und hochwertigen Angebot
auch unseren Gisten nahe. Wir profi-
lieren den Naturpark Pfilzerwald als
Region fiir aktiven Lebensgenuss in
intakter Natur und gewachsener

Kultur.

Die Anerkennung als UNESCO-
Biosphirenreservat verstehen wir als
Auszeichnung und  Verpflichtung
zugleich. Bei der Entwicklung und
Vermarktung unserer touristischen
Angebote gehen daher wirtschaftlicher
Erfolg, &kologische Vertriglichkeit
und soziale Qualitit Hand in Hand.

Unsere touristischen Angebote orientieren sich an den Wiinschen unserer Giste und dem Potential unse-
rer Region. Authentische Angebote mit ausgeprigtem Bezug zu Natur und Kultur des Pfilzerwaldes und der
Weinstrafde stehen im Mittelpunkt. Unseren Besuchern ermé')glichen wir reizvolle Naturerlebnisse, halten aber

zugleich durch eine intelligente Lenkung ¢kologisch sensible Zonen von Belastungen frei.

Tages» und Ubernachtungsgéiste sind uns gleicherma@en willkommen. Beiden Gruppen machen wir
attraktive Angebote zum Erleben unserer Region. Hierbei setzen wir nicht allein auf die Gewinnung von mehr
Giisten, sondern vorrangig auf eine hohere Wertschopfung pro Gast. Auf diese Weise verbinden wir quanti-

tatives und qualitatives Wachstum.

Wo immer mdglich, schaffen wir Synergien zwischen Tourismus, Naturschutz, Land- und
Forstwirtschaft, Kultur, Handel und Gewerbe. Durch die verstirkte Nutzung von Produkten aus der Region
(Lebensmittel, Baustoffe etc.) in Hotel-
lerie und Gastronomie und anderen
Tourismusbereichen fordern wir nicht
nur ein unverwechselbares Angebot,
sondern unterstiitzen zugleich den
Erhalt unserer Kulturlandschaft.

Besonderen Wert legen wir auf die
einheitliche Vermarktung des Natur-
parks Pfilzerwald und die partner-
schaftliche Zusammenarbeit aller mit
dem Tourismus befassten Akteure.
Hierfiir ~ schaffen  wir  geeignete

Strukturen.
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Wald und Wein
Der Naturpark Pfilzerwald verbindet Wald und Wein - eine

unter den deutschen Naturparken einzigartige Kombination.
Er gliedert sich in den Naturraum Pfilzerwald (90% der
Fliche) und die in der Rheinebene gelegene Weinstrafie (10%):

Im Norden des Naturraumes Pfilzerwald dominieren sanft
gewellte, teilweise landwirtschaftlich genutzte Hohenziige. Der
mittlere, bis zu mehr als 600 m hoch gelegene Teil ist nahezu
vollstindig bewaldet wihrend sich der im Siiden gelegene
Wasgau durch markante Felsformationen aus Buntsandstein
sowie den Wechsel von Wald und offener Landschaft aus-
zeichnet. Hier befinden sich auch die meisten Ortschaften.

Die Waldlandschaft des Mittelgebirges fillt im Osten des
Naturparks entlang des ,Haardtrand” steil in das vor allem
vom Weinbau gepriigte Rheintal ab. Hier liegen weit iiber die
Pfalz hinaus bekannte Weinorte wie Bad Dirkheim,
Deidesheim oder Edenkoben.

Vom Klima begiinstigt

Vor allem im siidlichen Teil der Weinstrafle herrscht ein fast
schon mediterranes Klima. Hier reifen neben dem Wein auch
Mandeln, Kiwis, Zitronen und Feigen. Die Vegetations-
periode ist hier um zwei Monate linger als in den meisten
iibrigen Regionen Deutschlands. Wihrend im Mirz bereits
die Mandelbiume blithen, werden im Oktober noch die letz-
ten Feigen gepfliicke.

Im Pfilzerwald selbst ist das Klima dagegen eher ge-
mifigt. Starke Temperaturschwankungen sind selten, die
Sommer und Winter sind relativ mild. Schneetage gibt es nur
wenige. Die Luft im Pfilzerwald ist iiberdurchschnittlich rein,
er ist ein wichtiger Frischluftproduzent fiir die gesamte Pfalz.

Lebendiger Wald

Entstanden nach der letzten Eiszeit vor fast 12.000 Jahren, ist
der Pfilzerwald heute mit einem Waldanteil von 75% das
grofite  zusammenhingende Waldgebiet Deutschlands.
Typisch firr ihn — und zugleich seine potentiell natiirliche
Vegetation - sind Buchen- und Eichenwilder. Aufgrund der
umfangreichen Aufforstungen im 19. Jahrhundert dominiert
heute allerdings die schnellwachsende Kiefer mit einem Anteil

von mehr als 50 Prozent.

Besonders urwiichsige und naturnahe Teile des Waldes
sind heute als Naturwaldreservate ausgewiesen. Sie dienen
zugleich dem Schutz und der weiteren Erforschung von Wald-

Biotopen.

Der Pfilzerwald ist ein Paradies fiir Tiere aller Arten.
Rothirsch, Reh, Wildschwein, Hase, Rotfuchs, Dachs,
Marder, Ilus, Wiesel, Hermelin und Wildkatze sind die
groferen von thnen. Auch der Luchs kann hin und wieder
beobachtet werden. An Vogelarten finden sich u.a. Eisvogel,
Wasseramsel, Graureiher, Wanderfalke und Schwarz- und
Griinspecht. In den Flieigewissern leben Bachforelle, Bach-

neunauge, Asche, Barsch und Hecht. Auch Schlangen,
Eidechsen und Amphibien unterschiedlichster Arten fiihlen
sich im Pfilzerwald zu Hause.

Gesteuerte Entwicklung

Der Naturpark Pfilzerwald besteht vollstindig aus Land-
schaftsschutzgebieten (99%) und Naturschutzgebieten (1%).
Die Naturschutzgebiete konzentrieren sich vor allem auf
Feuchtgebiete im Wasgau und Brutgebiete der seltenen
Zaunammer am Haardtrand. Neben den Schutzgebieten gibt
es mehr als 500 Naturdenkmiler, hierunter viele Biume,
Felsen und Quellen.

LEITLINIEN & ZIELE

Wo immer méglich verbinden wir Schutz und Nutzung
unserer Kulturlandschaft.

Die touristische Nutzung von Natur und Landschaft
orientieren wir an deren 6kologischer Tragfahigkeit.

Wir erhalten den fiir weite Teile des Pfdlzerwaldes
typischen Wechsel von Wald und Offenland.
Besonderen Wert legen wir auf die Offenhaltung
von Wiesentdlern und Weinbergsbrachen, den Erhalt
von Streuobstwiesen sowie von Seen und Teichen.

Wir fordern die Entwicklung abwechslungsreicher,
standortgerechter und naturnaher Waldbestande.

Wir sichern unsere Landschaft vor weiterer
Zerschneidung.

Gemifi den Anforderungen an Biosphirenreservate glie-
dert sich der Pfilzerwald zusitzlich in Kern-, Pflege- und Ent-
wicklungszonen. Die Kernzone (2%) dient dem besonderen
Schutz und der ungestorten Entwicklung fiir den Pfilzerwald
reprisentativer Standorte. Die Pflegezone (28%) steht einer
vertriglichen Nutzung offen; sie besteht iberwiegend aus dko-
logisch wertvollen und in Nord-Siid-Richtung vernetzten Wald-
flichen. Den grofiten Raum nimmt die Entwicklungszone
(70%) ein, in der vielfiltige Raumanspriiche (Siedlung, Ge-
werbe, Land- und Forstwirtschaft etc.) im Interesse einer nach-

haltigen Gesamtentwicklung aufeinander abzustimmen sind.

ZENTRALE ZUKUNFTSAUFGABEN

» Beweidung von Brachflachen
Initilerung weiterer Projekte zur Beweidung von
brach gefallenen landwirtschaftlichen Flachen mit
Robustrindern und pfalzischen Glanrindern zur
Offenhaltung der Landschaft

Pflege von Streuobstbestanden
Erhalt und Pflege der wertvollen Streuobstbestande,
Neuanpflanzung von historischen Obstsorten und
Forderung des Streuobstanbaus durch Ausweitung
der Saftvermarktung

Nachhaltige Waldentwicklung
Erhalt und Ausweitung der Altbestande aus Kiefer,
Eiche und Buche, Erhalt und Verjiingung der
Kastanienbestande am Hardtrand, Erhalt und
Wiederherstellung der typischen Bachauen-
gesellschaften aus Erle, Esche und Ahorn, Gestaltung
und Pflege artenreicher, stufiger Waldréander entlang
von Wiesentélern, Waldschneisen und Ortsréandern

Felsformationen und Burgruinen
Freistellung von markanten Felsformationen und
Burgruinen durch Beseitigung des Kiefernauswuchses
und Anlage von Trockenrasen im Umfeld der Objekte
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Pfilzer Lebensart
Die Pfalz hat eine wechselvolle Geschichte. Bis zum Mittelalter

hinterlief3en vor allem Kelten, Romer, Alemannen, Burgunder,

Hunnen und Franken ihre Spuren in der Pfalz. Spiter waren

es dann vor aﬂem dle Franzosen.

Von dieser Geschichte zeugen nicht nur zahlreiche
Sehenswiirdigkeiten, sondern vor allem die Pfilzer Lebensart,
in der rémische Vitalitit und franzésische Leichtigkeit eine
fruchtbare Verbindung eingegangen sind. Pfilzer sind Genuss-
menschen, Hektik ist ihnen fremd - gute Voraussetzungen
fiir die Rolle als Gastgeber. Der Pfilzer Dialekt ist auch heute
noch fester Bestandteil des Alltags.

Festkultur in Vollendung

Im Naturpark Pfilzerwald werden die Feste gefeiert wie sie fal-
len. Uberregional bekannt sind vor allem die zahlreichen
Weinfeste. Allein im Bereich der Siidlichen Weinstrafte gibt
es zwischen Mai und November rund 100 Weinfeste, wie die
Owwergisser Winzerkerwe in Edenkoben oder das Fest des

Federweifden in Leinsweiler.

Aber auch in den iibrigen Teilen des Pfilzerwaldes wird
mehr gefeiert als anderswo. Fast jeder Ort hat sein eigenes Fest
mit ausgeprigtem Lokalkolorit. Beispiele sind das Kohlerfest
in Erfweiler, Keschwoche und -markt in Hauenstein oder das
Backofenfest in Stelzenberg. Fast schon Oktoberfest-Dimen-

sionen besitzt dagegen der Diirkheimer Wurstmarke.

Das deutsche Burgenland

Im gesamten Biosphirenreservat Pfilzerwald-Nordvogesen gibt
es zusammen die rekordverdichtige Zahl von 95 Burgen. Zu
den bekanntesten von ihnen zihlen die Reichsfestung Burg
Trifels, im 12. und 13. Jahrhundert Aufbewahrungsort der
Reichsinsignien, und das Hambacher Schloss. Hier fand im
Jahre 1832 das Hambacher Fest statt, das als Geburtsstunde
der deutschen Demokratie bezeichnet wird.

Starken Besucherzuspruchs erfreven sich wa. auch die
Burgen Bernwartenstein, Neuleiningen, Drachenfels, Landeck,
Lindelbrunn, Madenburg und die Rietburg. Manche von
ihnen werden auch fiir Ausstellungen, Konzerte und andere
Veranstaltungen genutzt. Die meisten Burgen und Burgruinen
liegen jedoch eher versteckt und sind im Rahmen von

‘Wanderungen zu entdecken.

Von Ort zu Ort verschieden

Der Weinanbau hat den Orten in der Rheinebene seinen
Stempel aufgedriickt. Zahlreiche Winzerhéfe, bis zu 400 Jahre
alte Fachwerkhiuser, Renaissance- und Barockfassaden aus
Sandstein und enge, verwinkelte Gassen sind fiir viele

Weinorte charakteristisch.

Ein ganz unterschiedliches Bild vermitteln die Orte im
Pfilzerwald selbst. Wihrend manche von ihnen grofien Charme

ausstrahlen und zum Verweilen einladen, wie Nothweiler oder

Erfweiler, wird der Aufenthalt in anderen Orten durch
renovierungsbediirftige Hiuser, unpassende Baumaterialien,
enge Biirgersteige und stark befahrene Durchgangsstrafien
beeintrichtigt.

Auf dem Holzweg

Vor allem die Gewinnung und Verarbeitung von Holz und
Eisen haben die Kulturlandschaft des Pfilzerwaldes bis in die
heutige Zeit hinein geprigt. Zahlreiche Zeugnisse fritherer
Bewirtschaftung lassen die Vergangenheit lebendig werden.
Hierzu zihlen Kéhlermeiler zur Produktion von Holzkohle

LEITLINIEN & ZIELE

In unseren Angeboten verbinden wir das Erleben
von Natur und Kultur des Pfalzerwaldes.

In den Mittelpunkt des Marketings stellen wir den
Weinbau, die Pfalzer Lebensart, unsere Burgen und
Schlosser sowie unsere typisch pfalzischen Produkte.

M

Wir pflegen unsere regionale Festkultur und
erschlief8en sie unseren Gasten.

M

Wir betonen unsere kulturelle Verbindung mit dem
franzosischen Teil des Biospharenreservats
Pfalzerwald-Nordvogesen und erweitern die Palette
grenziiberschreitender Angebote.

[\ |

. Wirforcieren die Verarbeitung von Holz aus dem
Pfalzerwald zu Qualitatsprodukten.

- Wir erhalten unsere typischen Ortsbilder und fordern
die Aufenthaltsqualitat im offentlichen Raum.

im oberen Schwarzbachtal, zahlreiche Flofiteiche bzw. Woogs,
Wassermiihlen, Reste von Bergwerksstollen und friihere Eisen-

hiitten.

Aufgrund seiner Lage war der Pfilzerwald in seiner
Geschichte hiufig umkimpft. Im siidlichen Teil des Naturparks
sind entlang der Grenze zu Frankreich noch eine Vielzahl von
Kriegsbauwerken der beiden Weltkriege vorhanden. Insbeson-
dere die Reste von Bunkern, Stollen und Grabensystemen des
chemaligen Westwalls prigen das Landschaftsbild im grenz-
nahen Bereich mit und zeugen von der gemeinsamen leidvollen

deutsch-franzésischen Geschichte.

ZENTRALE ZUKUNFTSAUFGABEN

51 Ausweitung der Aktion ,Partnerbetriebe des
Biospharenreservates”
Ausweitung des Projektes ,Partnerbetriebe des
Biosphéarenreservates” auf die Sektoren Holz und
Kunsthandwerk

Vermarktung regionaler Produkte
Vertrieb einer Pfdlzerwald-Kiste mit kulinarischen
Spezialitdten aus dem Naturpark und Entwicklung
eines Produktfiihrers tber regionale Produkte

Gemeinsame Projekte mit dem franzésischen Teil
des Biosphérenreservats
Etablierung eines Biospharen-Festes aufbauend auf
den deutsch-franzosischen Bauernmaérkten und
Entwicklung buchbarer kulinarischer Angebote

Pfalz-Kultur
Initiierung einer Agentur, bei der Pfdlzer Mundart-

Kunstler fiir Veranstaltungen gebucht werden kénnen;
Unterstlitzung einer Messe oder eines Marktes flr Pfalzer
Kunsthandwerk

Kundenbindung durch Winzer
Moglichkeit fur Pfalzerwald-Géaste zum Erwerb eines
Rebstocks mit regelmaBiger Information tiber dessen
Entwicklung durch den Winzer
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Viel zu bieten
Essen und Trinken besitzen im Pfilzerwald — wie in der Pfalz

insgesamt — traditionell einen hohen Stellenwert. Pfilzer Wein,
Pfilzer Kiiche und Pfilzer Lebensart stehen hiufig fir die
Pfalz schlechthin. Es erstaunt daher kaum, dass Gistebefra-

gungen hier immer wieder ein grofdes Plus ausweisen.

Hervorzuheben ist vor allem die Breite der regionalen
Produkte. Von dem mediterran geprigten Klima und den
fruchtbaren Boden in der Rheinebene und am Haardtrand
profitieren neben dem Pfilzer Riesling auch Apfel, Sauer-
kirschen, Pflaumen, die ,Pfilzer Grumbeere* (Frithkartoffeln)
und sogar Feigen, Maronen, Kiwis und Zitronen. Typische
Waldprodukte sind dagegen Pilze, Waldbeeren und Wild-
bret. Auch Obst- und andere Brénde zéhlen zu den regionalen
Spezialititen.

Vor allem im Stiden des Pfilzerwaldes ist die Kiiche von
den franzésischen Nachbarn inspiriert. Der traditionelle
Flammkuchen und andere elsissische Kostlichkeiten zihlen

zum Standardrepertoire vieler Gasthiuser.

Angebote fiir jeden Geschmack

Der Bedeutung kulinarischer Geniisse entsprechend gibt es im
Naturpark Pfilzerwald gastronomische Angebote fiir jeden
Geschmack. Vom Gourmettempel bis zur einfachen Gaststitte
ist alles vertreten, wobei sich die Betriebe vor allem entlang der

Weinstrafe konzentrieren.

Eine Besonderheit sind die insgesamt mehr als 100 bewirt-
schafteten Hiitten und Hiuser des Pfilzerwaldvereins und der
Naturfreunde Rheinland-Pfalz. Sie bieten ein breites Netz
preislich erschwinglicher Einkehrméglichkeiten. Auch Nicht-
mitglieder sind hier gern gesehene Giiste.

Ausgezeichnete Gastronomie

Noch zu selten jedoch gelangen Qualititsprodukte aus der
Region auch tatsichlich auf den Tisch des Gastes. ,Pfilzer
Kiiche mit Pfilzer Produkten® lautet daher das Motto von
engagierten Gastronomen, die ihren Gisten den Pfilzerwald
schmackhaft machen wollen.

Mit der verstirkten Nachfrage nach hochwertigen regiona-
len Produkten tragen Wirte und Giste zugleich zum Erhalt
der Kulturlandschaft bei. So verhindern beispielsweise die Be-
weidung mit Rindern und regelmifige Mahd die Verbuschung
von Wiesen. Und auch die typischen Streuobstbestinde blei-
ben langfristig nur erhalten, wenn das Obst auch genutzt wird.
Gerade der Wechsel von Wald und offener Landschaft aber

macht den besonderen Reiz des Pfilzerwaldes aus.

Pioniere auf diesem Gebiet waren die ,Dahner Felsenland-
wirte“, die sich den Speiseplan bereits seit 1998 von der Natur
diktieren lassen und besonderen Wert auf Herkunft und
Erzeugung ihrer Produkte legen. Auch die Auszeichnung ,Das
goldene Weinblatt" im Landkreis Siidliche Weinstrasse zielt
auf die Qualititsverbesserung in der Gastronomie.

Breiter angelegt ist die Initiative ,Partnerbetriebe des
Biosphirenreservats*, die u.a. Betriebe aus Land- und Forstwirt-
schaft, Weinbau und Gastronomie einschliefst. Der Partnerstatus
ist an die Einhaltung brachenspezifischer Qualititsstandards
gebunden und auf jeweils zwei Jahre befristet.

Zwar gibt es auch viele Betriebe mit internationaler Kiiche,
doch dominiert die regionale Kiiche in der Gastronomie ein-
deutig — allerdings hiufig noch in ihren traditionellen, eher
schweren Varianten. Dem Trend der Zeit folgend werden
diese jedoch von immer mehr Gastronomen durch leichte

Kreationen erginzt.

LEITLINIEN & ZIELE

Unsere kulinarischen Angebote sind bereits heute
eine wesentliche Stérke des touristischen Angebotes in
unserer Region. Diese Starke bauen wir kontinuierlich
aus.

Besonderen Wert legen wir auf das Angebot typisch
Pfalzer Gerichte und die Verwendung hochwertiger
Produkte aus der Region.

[\ |

Mit der Bevorzugung regionaler Qualitatsprodukte
verbessern wir nicht nur unsere Wettbewerbsposition,
sondern erhalten zugleich typische Merkmale unserer
Kulturlandschaft wie Streuobstwiesen oder Wiesentaler.

Unsere gastronomischen Betriebe besitzen Pfélzer
Charme, verzichten aber auf kitschige Ausstattung.
Die Servicequalitat ist Gberdurchschnittlich.

Das Potential der Hiitten des Pfilzerwaldvereins
und der Naturfreundehéausern fir authentische
gastronomische Angebote nutzen wir starker als
bisher.

Vom Landwirt zum Gast

Pfilzerwald-Spezialititen kann man sich jedoch nicht nur in
der Gastronomie auf der Zunge zergehen lassen. Viele land-
wirtschaftliche Betriebe im Naturpark verkaufen ihre Produkte
auch direkt ab Hof. Zusitzlich kénnen sich Einheimische und
Giiste in zahlreichen Supermirkten, auf diversen Bauernmiirk-
ten und im Internet bei Pfalzmarketing e.V. mit regionalen
Kaéstlichkeiten versorgen. Hervorzuheben sind die bislang vier-
mal pro Jahr stattfindenden deutsch-franzésischen Bauern-
mirkte, die von den Biosphirenreservatstrigern beider Linder

organisiert werden.

ZENTRALE ZUKUNFTSAUFGABEN

> Partnerbetriebe des Biospharenreservats
Aufbau der ,Partnerbetriebe des Biospharenreservats”
zu einer starken Marke fir Anbieter hochwertiger
gastronomischer und anderer Produkte aus der Region

Schlemmertage/-wochen
Durchfiihrung jahreszeitlich und thematisch
variierender gemeinsamer Aktionstage bzw.-wochen
von gastronomischen Betrieben aus dem Pfdlzerwald

Service-Schulungen
RegelmafBige Schulungsangebote fiir Service-Personal
aus der Gastronomie

Produktlinie ,Pfalzerwald kulinarisch”
Aufbau einer eigenen Produktlinie ,Pfalzerwald
kulinarisch”, die eine Reise durch die vielfaltige Pfalzer
Kiche ermdoglicht

Regionale Hitten-Kiche
Schaffung und Umsetzung von Standards fur regional-
typische Speise- und Getrankeangebote in Hitten des
Pfalzerwaldvereins und in Naturfreundehdusern

Bauernmarkte
Fortfiihrung der deutsch-franzésischen Bauernmarkte

des Biosphdrenreservats als Symbol kulinarischer
Partnerschaft
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Breites Angebot

Der Naturpark Pfilzerwald und seine Umgebung bieten eine
vielfiiltige Unterkunftsstruktur. Von Hotels tiber Pensionen,
Gasthéfe und Ferienwohnungen bis hin zu Jugendherbergen,

Hiitten und Campingplitzen sind alle Unterkunftstypen ver-
treten. Im Naturpark selbst gibt es insgesamt knapp 600
Unterkiinfte mit ca. 25.000 Betten (ohne Campingplitze).

Unterkunftsbetriebe und Betten im
Naturpark Pfilzerwald*

Betriebe Betten  Auslastung

Bad Durkheim 148 6.184 37,2%
Donnersbergkreis 9 388 25,3%
Kaiserslautern 26 1.170 27,7%
Sudliche WeinstraBe 228 9.994 27,6%
Sudwestpfalz 130 5.034 24,9%
Landau i.d. Pfalz 9 586 21,4%
Neustadt a.d.W. 28 1.404 29,4%
Pirmasens 10 543 22,4%
Summe 588 25.285 27,0%

Quelle: Statistisches Landesamt Rheinland-Pfalz 2005
* bezogen auf Verbandsgemeinden und kreisfreie Stadte, die ganz oder teilweise
im Naturpark liegen

Die Auslastung der angebotenen Betten ist je nach Landkreis
sehr unterschiedlich. Sie pendelt zwischen 37% im Landkreis
Bad Diirkheim und nur 25% im Landkreis Stiddwestpfalz und
liegt damit zumeist unter dem Bundesschnitt von 36%. Am

geringsten nachgefragt sind Pensionen und Privatquartiere.

Eine Besonderheit des Pfilzerwaldes ist die hohe Zahl von
‘Wanderunterkiinften — 12 Wanderheime des Pfilzerwald-
vereins und 15 Naturfreundehiuser. Sie verweisen nicht nur
auf die grofe historische Bedeutung des Pfilzerwaldes als
Erholungsregion fiir die Bevdlkerung der industriellen
Ballungsriume Mannheim/Ludwigshafen und Heidelberg,
sondern besitzen auch Potential fiir die Zukunft. Ebenfalls
bemerkenswert ist die Zahl von 25 Jugendzeltplitzen, die von
Gemeinden und Forstverwaltungen im Naturpark betrieben

wer den.

Nicht immer zeitgemifS

Einrichtung und Ausstattung von Hotels, Pensionen und vor
allem Privatzimmern sind nicht immer zeitgemif3. Auffillig ist
die relativ geringe Zahl von Vier-Sterne-Hotels. Bei Ferienwoh-
nungen und -hiusern — von denen im Naturpark Pfilzerwald
im Unterschied zu vielen anderen deutschen Urlaubsregionen
die grofSe Mehrzahl klassifiziert ist — dominieren dagegen die
Auszeichnungen mit drei und vier Sternen. Zwei Camping-

plitze im Naturpark sind sogar mit fiinf Sternen ausgezeichnet.

Buchungsanfragen werden nicht immer so beantwortet,
wie Giiste es heute erwarten und aus anderen Reisegebieten
gewohnt sind. Auch die Information der Giste iiber den
Naturpark bzw. das Biosphirenreservat und seine besonderen
Erlebnisméglichkeiten in den Unterkunftsbetrieben ist verbes-

serungswiirdig.

In weiten Teilen des Naturparks Pfilzerwald ist das Preis-
Leistungs-Verhiltnis im Beherbergungsbereich relativ mode-
rat. Etwas ungtinstiger ist es dagegen vor allem in manchen

Bereichen der Weinstraf3e.

Noch wenig spezialisiert

Die wenigsten Beherbergungsbetriebe im Naturpark Pfilzer-
wald haben sich bislang auf bestimmte Zielgruppen speziali-

LEITLINIEN & ZIELE

Die Zufriedenheit unserer Gaste liegt uns am Herzen.
Wir bieten in allen Unterkunftstypen zeitgemaRe
Ausstattung und tiberdurchschnittlichen Service.

Um den Wiinschen unserer Gaste besser gerecht zu
werden, spezialisieren wir uns auf ausgewdhlte Ziel-
gruppen und bieten diesen ein maf3geschneidertes
Gesamtangebot.

Besonderen Wert legen wir auf einen authentischen
regionalen Charakter unserer Unterkiinfte.

Wir erh6hen den Anteil nachhaltig wirtschaftender
Unterkunftsbetriebe im Naturpark.

siert. Dies erschwert die Gewinnung von Neukunden. Zu den
positiven Ausnahmen zihlen neben den Wanderheimen und
Jugendherbergen vor allem die insgesamt ca. 40 fahrrad- bzw.
mountainbikefreundlichen Unterkiinfte sowie die ungefihr

10 Wanderreitstationen.

Ebenfalls nur wenige Betriebe sind bislang Lizenzpartner
der bundesweiten Dachmarke fiir nachhaltigen Tourismus
,Viabono“, die von allen relevanten Tourismus- und
Umweltverbinden Deutschlands unterstiitzt wird und
umfangreiche Marketingunterstiitzung zu moderaten Preisen
bietet. Viabono-Betriebe erfiillen festgeschriebene Standards
und verbinden in ihren Angeboten Wohlfithlatmosphire,
Naturerlebnis und hohe Umweltqualitit.

ZENTRALE ZUKUNFTSAUFGABEN

) Verbesserung der Angebotsqualitat
Aktive Unterstltzung der Initiative “Servicequalitat
Rheinland-Pfalz; Entwicklung eines Leitfadens fur
Beherbergungsbetriebe, Forderung von Betriebs-
beratungen, Klassifizierungsinitiative in der Hotellerie

Spezialisierung von Unterkunftsbetrieben
Zertifizierung von wander-, rad- und familien-
freundlichen sowie barrierefreien Unterkiinften
und Unterstlitzung dieser Betriebe durch gezielte
Marketingaktivitaten auf regionaler Ebene

Partnerbetriebe des Biospharenreservats /
Viabono-Lizenzpartner
Ausweitung der Initiative ,Partnerbetriebe des
Biospharenreservats” auf Unterkunftsbetriebe und
Koppelung der Auszeichnung mit der Viabono-
Lizenzpartnerschaft
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Woanderbarer Pfilzerwald

Wandern ist in Deutschland Trendsport Nummer eins. Der

Naturpark Pfilzerwald ist eine Wanderregion mit langer
Tradition, die ersten Wanderwege wurden bereits Ende des
19. Jahrhunderts ausgewiesen. Heute gibt es ein Wegenetz,
das vom Rund- bis zum Fernwanderweg und vom schmalen

Pfad bis zum Forstweg viel zu bieten hat.

Mit insgesamt mehr als 7.000 Kilometern Linge ist es
allerdings stark tiberdimensioniert. Mangelnde Uberschaubar-
keit fiir Giste, hoher Unterhaltungsaufwand und unnétige
Zerschneidung von Lebensriumen sind die Folge. Beim
‘Wandern selbst wird die Orientierung durch nicht immer ein-

heitliche Beschilderungen erschwert.

Die zahlreichen Wanderheime und -hiitten des Pfilzer-
waldvereins und die Naturfreundehiuser kniipfen ein dichtes
Netz von einfachen und authentschen Einkehr- und Uber-
nachtungsmdglichkeiten. Wanderbusse und Wanderparkplitze

erleichtern vielerorts den Toureneinstieg.

Den Pfilzerwald erfahren

Entlang der Weinstrafie erfreut sich der Radtourismus bereits
seit Jahren relativ hoher Beliebtheit. Hier konzentrieren sich
daher auch die meisten ,Bett & Bike“-Betriebe (ADFC) der
Region. Lingere ausgewiesene Radwander-Routen gibt es

ansonsten vor allem in der Westpfalz (Westpfalz-Radtour

und Wasgau-Westrich-Radtour). Das Dahner Felsenland im
Siiden verfiigt ebenfalls iiber ein gut ausgebautes Radwegenetz,

in anderen Gebieten des Pfilzerwaldes sind solche Netze im

Aufbau.

Seit neuestem ist der Naturpark Pfilzerwald auch fir
Mountainbiker ein lohnenswertes Ziel. Im Frithjahr 2005
wurde im zentralen Pfilzerwald der ,Mountainbikepark
Pfilzerwald“ eroffnet. Er umfasst vier einheitlich beschilderte
Mountainbike-Routen unterschiedlicher Schwierigkeitsgrade
mit einer Gesamtlinge von 300 Kilometern. Simtliche
Strecken sind an Bahnhéfe angebunden und wurden mit Forst,
Landwirtschaft und Naturschutz abgestimmt. Zahlreiche
~MTB-freundliche Beherbergungs- und Gastronomiebetriebe”

bieten bikergerechten Service.

Mit Fingerspitzengefiihl und hoch zu Ross

Der siidliche Pfilzerwald zihlt zu den attrakuvsten Kletter-
gebieten Deutschlands. Zwischen Annweiler, Dahn und der
Grenze zu Frankreich laden 8o freistehende Felstiirme und
140 Felsmassive aus Buntsandstein Kletterer dazu ein, mit dem

ndtigen Fingerspitzengefiihl die eigenen Grenzen auszuloten.

Die Vielfalt an Routen und Erlebnismdglichkeiten in der
bizarren Felslandschaft ist auch fiir erfahrene Kletterer faszi-
nierend. Zusitzlich verfiigt die Kletterschule in Hauenstein

iiber eine gut ausgestattete Indoor-Kletteranlage.

Belastungen der Natur werden durch eine beispielhafte
Zusammenarbeit zwischen Pfilzer Kletterverbinden, Behor-
den und Naturschutzverbinden so weit wie mdglich reduziert.
Dies schliefst u.a. zeitlich befristete Felssperrungen zum Schutz

gefihrdeter Arten ein, z.B. briitender Wanderfalken.

Auch hoch zu Ross lisst sich der Pfilzerwald entdecken.
Unter dem Motto ,NatUrlaub bei Freunden - die Pfalz zu
Pferd” haben sich rund 30 Pfilzer Betriebe zusammenge-
schlossen, um die Region fiir Wanderreiter und Gespann-
fahrer attraktiv zu machen. Etwa ein Drittel der Betriebe und

die Mehrzahl der 14 Routen liegen im oder unmittelbar am
Naturpark Pfilzerwald.

LEITLINIEN & ZIELE

Wir gestalten unsere Sport- und Aktivangebote
natur- und landschaftsvertraglich.

Unter dem Motto ,Klasse statt Masse” konzentrieren
wir uns auf hochwertige und gut vermarktbare
Angebote mit ,Leuchtturm-Charakter”.

Unsere Kernangebote im Bereich ,Aktiv und Vital”
sind Wandern, Radfahren und Mountainbiking.
Weitere Angebote - insbesondere Nordic Walking,
Klettern und Wanderreiten — erganzen diese
Kernangebote.

Mit Hilfe von Themenangeboten verbinden wir
sportliche Aktivitaten mit dem Erleben von Natur
und Kultur.

S| Wir bieten unseren Gasten eine Wegeinfrastruktur
von Uberdurchschnittlicher Qualitat.

> Vor allem in unseren Kurorten koppeln wir sportliche
Aktivitaten mit Gesundheits- und Wellnessangeboten.

Gesund und munter

Pfilzerwald-Giste haben vielfiltige Mdglichkeiten, etwas fiir
ihre Gesundheit zu tun. Vor allem in Bad Diirkheim und Bad
Bergzabern hat Gesundheit Tradition. Thr mildes Reizklima,
zeitgemifle Wellness- und klassische Kurangebote bieten gute

Voraussetzungen fiir gesunden Urlaub.

Aber auch auflerhalb der beiden Heilbider kommt die
Gesundheit in Bewegung. Entlang der Weinstrafe zwischen
Donnersberg im Norden und Deutschem Weintor im Siiden
ist im Herbst 2005 ein Netz von 11 Nordic Walking-Zentren
mit einem Wegenetz von insgesamt knapp 300 Kilometern
entstanden. Weitere Zentren auch im Pfilzerwald selbst sind

in Planung.

ZENTRALE ZUKUNFTSAUFGABEN

5] Angebotsentwicklung Wandern
Entwicklung eines regionalen Premium-Wanderwegs,
Uberpriifung und Ausdiinnung des Wegenetzes,
Auszeichnung wanderfreundlicher Betriebe,
Entwicklung buchbarer Wanderangebote

Angebotsentwicklung Radfahren und Mountainbiking
Fortfiihrung des Aufbaus eines Radroutennetzes,
Auszeichnung rad- und MTB-freundlicher Betriebe,
Entwicklung buchbarer Angebote

Angebotsentwicklung Reiten
Gewinnung zusatzlicher Mitgliedsbetriebe von
,Pfalz zu Pferd”, Ausweisung von Kutschwegen,
Aufbau des Internet-Portals,Die Pfalz zu Pferd”

Angebotsentwicklung Nordic Walking
Ausweisung von Nordic Walking-Zentren,
Qualifizierung von Trainern, Entwicklung medizinisch
orientierter Nordic Walking-Angebote in den Kurorten,
Entwicklung buchbarer Angebote

Sporttouristisches Entwicklungskonzept
Entwicklung eines Konzeptes fur die naturvertragliche
Entwicklung der Sport- und Aktivangebote im
Naturpark Pfalzerwald
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Neue Einblicke gewinnen

Die Angebote zum Erleben und Verstehen der Natur des
Pfilzerwaldes sind breit gefichert. Gefiihrte Touren, Naturer-
lebnispfade, Informationseinrichtungen und Veranstaltungen
bringen Giisten und Einheimischen die Natur nahe.

Hohepunkt eines Pfilzerwald-Aufenthalts ist ein Gang
tiber den ersten deutschen Baumwipfelpfad am Biosphiren-
haus in Fischbach. 15 bis 35 Meter iber dem Boden eréffnen

sich dem Besucher ganz neue Einblicke in den Lebensraum

Wald.

Aber auch sonst hat das Biosphirenhaus seinen jihrlich
150.000 Besuchern einiges zu bieten. Der Biosphiren-Erleb-
nisweg mit seinen zwdlf Erlebnisstationen, die Multimedia-
Ausstellung und vielfiltige thematische Erlebnis- und Aben-
teuerangebote erleichtern in jeder Hinsicht das Be-Greifen der
Natur.

Nachhaltigkeit hautnah

Das Gegenstiick zum Biosphirenhaus im franzésischen Teil
des Biosphirenreservats ist das Informationszentrum P tit
Fleck in Fleckenstein. Auch hier dominiert der spielerische

Umgang mit der Natur.

Ebenfalls einen Besuch wert ist das stirker naturwissen-
schaftlich ausgerichtete Pfalzmuseum in Bad Diirkheim.

Thematische Fithrungen und eine Fiille von Veranstaltungen
wie zB. die Edenkobener Naturerlebnistage runden das fiir

den Gast insgesamt schwer iiberschaubare Angebot ab.

Eine besondere Rolle spielt in diesem Zusammenhang das
im Jahr 2005 erdffnete Haus der Nachhaltigkeit in Johannis-
kreuz. Das im Zentrum des Pfilzerwaldes gelegene Haus
bietet seinen Besuchern vielfiltige Anregungen fiir einen nach-
haltigen Lebensstil. Zugleich soll es den Informationsaustausch
in der Region férdern und ein regionales Nachhaltigkeitsnetz-

werk aufbauen.

Wald als Klassenzimmer

Umweltpidagogische Angebote fiir Schulklassen und Jugend-
gruppen nehmen im Pfilzerwald breiten Raum ein. Vor allem
die Forstverwaltung, aber auch Naturfreundehiuser, Jugend-
herbergen und weitere Institutionen bieten interessante und
praxisnahe Programme. Der Wald wird so fiir Kinder und

Jugendliche von nah und fern zum Klassenzimmer.

Hervorzuheben sind die Angebote der Waldjugend-
herberge Hochspeyer vor den Toren Kaiserslauterns, die mit
dem Forstamt Ottersberg kooperiert. Fiir Entdeckungsreisen
in den Pfilzerwald bietet sie attraktive, altersentsprechende
Programme an, die von Umweltpidagogen des Forstamtes

begleitet werden.

Neben den speziellen Gruppenangeboten werden von den
Forstimtern regelmiflig erlebnisreiche Waldfithrungen ange-

boten, die allen interessierten Gisten offen stehen.

Naturpark-Informationen

Auferhalb der genannten Informationseinrichtungen sind
Informationen iiber den Naturpark und das Biosphiren-

reservat ftir den Gast eher schwer erhiltlich.

In der Vergangenheit haben die touristischen Leistungs-
tiger und das Personal der Tourist-Informationen nicht

immer ausreichend iiber die Angebote und Besonderheiten von

LEITLINIEN & ZIELE

Den Besuchern unserer Informationseinrichtungen
bieten wir in allen Teilleistungen kompetenten und
zeitgemalen Service.

Wir machen unseren Gasten Natur und Landschaft
mit allen Sinnen be-greifbar.

Wir bieten unseren Gasten buchbare Naturerlebnis-
angebote in Form zielgruppenorientierter Pauschalen

und Bausteine.

Auch mobilitatseingeschrankten Besuchern ermog-
lichen wir intensive Natur- und Landschaftserlebnisse.

In unseren Informationseinrichtungen bieten wir
unter einem Dach Information Gber Land und Leute
und Informationen Uber das touristische Angebot.

Unsere Informationsangebote stimmen wir frihzeitig
untereinander ab und vermeiden so Uberschneidun-
gen bzw. Konkurrenz.

Naturpark und Biosphirenreservat informiert, nicht zuletzt,
weil ihnen selbst wichtige Hintergrundinformationen fehlten.
Gerade sie aber kénnen wichtige ,Botschafter” des Naturparks

gegeniiber den Gisten sein.

Die Informationsarbeit des Naturparks konzentriert sich
bislang auf die eigene, noch optimierbare Website
(www.pfaelzerwald.de) und die Herausgabe einiger Flyer. Ein
abgestimmtes Kommunikationskonzept und ein einheitlicher

Auflenauftritt sind bislang nicht erkennbar.

ZENTRALE ZUKUNFTSAUFGABEN

9y Edutainmentangebote am Eiswoog
Realisierung eines Edutainmentkonzeptes am Eiswoog,
um die Idee des Biospharenreservates beispielhaft
erlebbar zu machen

Barrierefreier Naturerlebnispfad
Errichtung eines barrierefreien Naturerlebnispfades am
Eiswoog und Einbindung des Pfades in das Eiswoog-
Gesamtkonzept

Naturerfahrungsraum im inneren Pfélzerwald
Ausweisung eines Naturerfahrungsraumes im inneren
Pfalzerwald zum ungestorten Erleben der Natur
abseits von Wegen

Biosphdrenreservats-/Naturpark-Flhrer
Einheitliche Ausbildung von Géstefiihrern im
Biospharenreservat/Naturpark in Zusammenarbeit
mit der Volkshochschule Neustadt

Buchbare Angebote
Entwicklung zusétzlicher buchbarer Naturerlebnis-
angebote, u.a. eines naturvertraglichen Familien-
Trekking-Angebotes mit Eseln im Wasgau
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Verkehrsmittel Nummer eins

Der Naturpark Pfilzerwald ist iber ein dichtes Netz von
Autobahnen und Bundesstraflen aus westlicher, nordlicher
und &stlicher Richtung gut erreichbar. Im Siiden gibt es in den

Orten Wissembourg und Schénau Grenziiberginge zwischen
dem deutschen und franzdsischen Teil des Biosphiren-

reservats.

Im Naturpark selbst dienen fiinf Bundesstrafen als
Hauptverkehrsadern, von denen neben der Autobahn A6 vor
allem die Ost-West-Verbindungen Neustadt — Kaiserslautern
und Landau - Pirmasens stark befahren sind. Die vergleichs-

weise wenigen iibrigen Strafen sind zumeist schmal, kurven-

reich und landschaftlich sehr attraktiv.

Das Auto ist mit weitem Abstand das meistgenutzte
Verkehrsmittel der Naturpark-Besucher. In Hauenstein bei-
spielsweise reisen ca. 80% der Giste mit dem PKW an, in
anderen Gebieten diirfte der Anteil sogar eher noch hoher lie-
gen. Vor allem an schénen Sommer-Wochenenden kommt es
hiufig zu starken Verkehrsbelastungen durch den Freizeit-
und Ausflugsverkehr.

Fiir Motorradfahrer aus der gesamten Region wird dann
vor allem Johanniskreuz im Zentrum des Pfilzerwaldes zu

einem bevorzugten Ziel. Als Reaktion auf die damit einher-

gehenden Lirmbelastungen und Emissionen, wird die Straf3e
durch das Elmsteiner Tal zwischen Johanniskreuz und
Lambrecht vom 1. April bis zum 30. September eines jeden

Jahres an Wochenenden gesperrt.

Unterwegs mit Bus und Bahn

Vor allem an seinem westlichen und 6stlichen Rand ist der
Naturpark Pfilzerwald gut mit der Bahn erreichbar. Gleiches
gile fir die Orte entlang der Bahnlinien zwischen Neustadt
und Kaiserslautern sowie Landau und Pirmasens. Auf allen
Strecken verkehren S- und Regionalbahnen, auf der Strecke
Mannheim - Neustadt — Kaiserslautern auch ICE-, EC- und
ICZiige.

Weiter abseits gelegene Ziele im Naturpark kénnen mit
Freizeitlinien erreicht werden, die allerdings nur an Wochen-

enden oder Sonn- und Feiertagen verkehren.

Reaktiviert werden dann die Bahnverbindungen
Monsheim - Dreisen, Ramsen - Eiswoog sowie Hinter-
weidenthal Ost - Bundenthal-Rumbach mit Busanschluss
zum Biosphirenhaus in Fischbach. Ihren besonderen Reiz
haben Fahrten mit dem historischen Dampfzug “Kuckucks-
bihnel“ zwischen Neustadt und Elmstein. Fiir Wanderer
attraktiv sind auflerdem die Buslinien zwischen Kaiserslautern

und Johanniskreuz sowie zwischen Dahn und Wissembourg.

(Nicht immer) gut informiert

Der Naturpark Pfilzerwald liegt im Schnittpunke dreier Ver-
kehrsverbiinde: Verkehrsverbund Rhein-Neckar (VRN),
Westpfalz-Verkehrsverbund (WVV) und Karlsruher Verkehrs-
verbund (KVV). Zwar sind deren Angebote als Ergebnis der
Initiative Rheinland-Pfalz-Takt heute deutlich besser ver-
kntipft als in fritheren Jahren, doch kann sich der Gast nach

wie vor nur schwer iiber das Gesamtangebot informieren.

Die normalen Fahrpline decken den Bereich des jeweiligen
Verkehrsverbundes ab und sind zumindest in schriftlicher
Form meist nur dort zuginglich. Auch die schriftlichen bzw.
elektronischen Kompaktfahrpline fiir die Vorder- und die

LEITLINIEN & ZIELE

Wir garantieren unseren Gasten, die wichtigsten touris-
tischen Attraktionen sowie zentrale Punkte des
Wegenetzes wahrend der Saison mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln erreichen zu kdnnen (im September
und Oktober taglich, ansonsten mindestens an
Wochenenden).

Strecken und Fahrplane von Bahnen und Bussen stim-
men wir optimal aufeinander ab.

M

Wir informieren unsere Gaste vor und wahrend der
Reise Uber die Moglichkeiten zur Nutzung 6ffentlicher
Verkehrsmittel.

M

Samtliche 6ffentlichen Verkehrsmittel in unserer
Region sind auch fiir mobilitatseingeschrankte Gaste
geeignet.

M

Unsere Verkehrsverbiinde und die lokalen/regionalen
Tourismusorganisationen pflegen eine regelmaBige
Zusammenarbeit.

M

Wir verringern innerortliche Verkehrsbelastungen und
verbessern so die Aufenthalts- und Erholungsqualitat.

M

Durch intelligente Lenkung des motorisierten
Individualverkehrs reduzieren wir die Belastung von
Natur und Umwelt.

M

Westpfalz der Initative ,Rheinland-Pfalz-Take" schliefien

jeweils nur Teile des Pfilzerwaldes ein.

Auch in den Tourist-Informationen wird der Gast nicht

immer kompetent iiber das OPNVfAngebot informiert. In

den lokalen und regionalen touristischen W erbematerialien
spielen OPN V-Angebote nur selten eine Rolle. Eine einheitli-
che Servicenummer fiir die OPN\/fAngebote im Pfilzerwald
gibt es ebenfalls nicht.

Positiv hervorzuheben sind jedoch die unter dem Dach

von Rheinland-Pfalz-Takt herausgegebenen Broschiiren zu Aus-
flugszielen, die per OPNV erreichbar sind. Ob diese Broschiiren
allerdings tatsichlich in die Hand der Giste gelangen, ist zu-

mindest fraglich.

ZENTRALE ZUKUNFTSAUFGABEN

>

Bessere Information der Gaste Gber vorhandene
OPNV-Angebote

Mobilitdtsinformationen in Tourismuskatalogen,
Verbreitung von OPNV-Ausflugsbroschiiren tiber Tourist-
Informationen und Betriebe, jahrliche Schulungen der
Servicekrafte von Tourist-Informationen zum OPNV-
Angebot, gemeinsame Internet-Startseite der drei
regionalen Verkehrsverbiinde

Weitere Optimierung des OPNV-Angebotes
Uberpriifung der Anbindung touristischer Attraktionen,
im September und Oktober tagliches Angebot der
wichtigsten Freizeitlinien, Anpassung von Fahrplanen
und Streckenfiihrungen an Bedarfsanderungen,
Schaffung zusatzlicher Freizeitlinien

Steigerung der innerértlichen Aufenthaltsqualitat
Einrichtung von Parkleitsystemen, Schaffung verkehrs-
beruhigter Zonen, Ausbau von Rad- und FuBwegen

Lenkung des motorisierten Individualverkehrs
Vorhalten ausreichender Parkplatzkapazitaten fir den
durchschnittlichen Bedarf, aber nicht fiir Spitzenzeiten,
Uberpriifung und Optimierung des Parkleitsystems,
frihzeitige Information von Gésten Uber ausgelastete
Parkplatze durch den Verkehrsfunk
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Keine einheitliche Vermarktung
Der Naturpark Pfilzerwald wird bislang nicht einheitlich

vermarktet. Die touristischen Organisationsstrukturen in der

Region orientieren sich tiberwiegend an administrativen und

nicht — wie der Gast — an naturriumlichen Grenzen.

Bedeutende regionale Marketingorganisationen sind
Deutsche WeinstraRe e.V. (Landkreis Bad Diirkheim),
Siidliche Weinstrafe e.V. (Landkreis Siidliche WeinstrafSe),
Siidwestpfalz e.V. (Landkreis Siidwestpfalz) und die Werbe-
gemeinschaft Zentrum Pfilzerwald, die Teile der Landkreise
Bad Diirkheim und Kaiserslautern bewirbt. Zusitzlich ver-
markten sich nahezu alle Verbandsgemeinden iiber eigene

Tourismusimter, -vereine oder -gesellschaften.

Die Dachorganisation Pfalz Touristik e.V. fiihrt den Na-
turpark Pfilzerwald zwar neben der Deutschen Weinstrafie,
der Rheinebene sowie dem Pfilzer Bergland und Donnersberg
als eine von vier Pfilzer Ferienregionen, doch handelt es sich
bei dem unter diesem Namen beworbenen Gebiet nur um die
in den Landkreisen Stidwestpfalz und Kaiserslautern liegen-
den Teile des Naturparks.

Zuviel des Guten

Die Vielfalt an touristischen Organisationen geht mit einer

Vielfalt an Informationsangeboten und -materialien fiir den

Gast einher. Auf der Ebene jedes Landkreises und jeder Ver-
bandsgemeinde gibt es eigene umfangreiche Kataloge, viele

weitere Druckerzeugnisse sowie separate Internetauftritte.

Zwar folgen die verschiedenen Werbemittel der einzelnen tou-
ristischen Marketinginstitutionen hiufig einem Corporate
Design, doch fehlt es an einer gestalterischen Klammer zwi-
schen den verschiedenen Vermarktungseinheiten. Dem Gast
wird so nicht auf den ersten Blick deutlich, dass es sich um

Angebote innerhalb einer Region handelt.

Wenig Profil
Befragungen belegen, dass der Pfilzerwald in Deutschland

einen hohen Bekanntheitsgrad geniefst — eine gute Vorausset-
zung fiir erfolgreiches Marketing. Sein touristisches Profil ist
jedoch eher unscharf.

Dies resultiert zum einen aus dem geringen Stellenwert der
Region Pfilzerwald im touristischen Marketing. Zum anderen
werden auch seine Besonderheiten und Wettbewerbsvorteile

bislang nur teilweise genutzt.

Hierzu zihlen w.a. die Kombination von Wald und
Wein, das fast mediterrane Klima, markante Landschaftsele-
mente wie z.B. der Haardtrand und die Tischfelsen, die hohe
Dichte an Burgen von teilweise herausragender historischer

Bedeutung, die kulinarischen Angebote sowie die franzésische

Lebensart im siidlichen Teil. Auflerdem verfiigt der Pfilzer-
wald mit den Pridikaten Naturpark und Biosphéirenreservat
iiber besondere Auszeichnungen mit hohem touristischen
Potential. Auch sie spielen im Marketing bislang nur eine

geringe Rolle.

Uber den Kirchturm hinaus

Die Vielfalt lokaler und regionaler Tourismusorganisationen
im Pfilzerwald begiinstigt die Fixierung auf den eigenen
Kirchturm. Die Region gerit dariiber manchmal aus dem
Blickfeld.

Touristische Planungen im Pfilzerwald wurden in der

Vergangenheit nicht immer ausreichend abgestimmt. Auch die

LEITLINIEN & ZIELE

Unter dem Namen , Pfalzerwald - Naturpark und
Biospharenreservat” vermarkten wir den Pfalzerwald
zukiinftig als Ganzes und entwickeln ihn zu einer star-
ken (Sub-)Destination unterhalb der Dachmarke Pfalz.

Die Gebietskulisse der touristischen Marke Pfdlzerwald
orientieren wir an den Grenzen des Naturparks, bezie-
hen aber auf Wunsch auch angrenzende Kommunen
mit ein.

Fir diese einheitliche Vermarktung schaffen wir die
notwendigen organisatorischen und finanziellen
Voraussetzungen.

Wir riicken die Alleinstellungsmerkmale und Wett-
bewerbsvorteile des Naturparks/Biosphdrenreservats
Pfalzerwald starker als bisher in den Vordergrund.

Unseren derzeitigen und zukinftigen Zielgruppen bie-
ten wir maf3geschneiderte Angebote.

In den Mittelpunkt unseres Marketings stellen wir das
aktive Erleben von Natur und Kultur sowie kulinarische
Angebote; zu diesen zentralen Produktlinien entwickeln
wir attraktive Pauschalen und Bausteine.

Unseren Gasten bieten wir unkomplizierte und zeit-
gemaBe Informations- und Buchungsmaoglichkeiten.

Zusammenarbeit zwischen Touristikern und Partnern aus an-

deren Handlungsfeldern verlief teilweise wenig koordiniert.

Giste blicken heute allerdings mehr denn je iiber den
Kirchturm hinaus und treffen ihre Urlaubsentscheidung nach
Regionen. Eine abgestimmte regionale Tourismusentwicklung
und -vermarktung ist daher das Gebot der Stunde.

Ein wichtiger Ansatz hierzu ist das im Rahmen der Europii-
schen Charta geschaffene Tourismus-Forum, das Touristikern
und Partnern aus touristisch relevanten Handlungsfeldern
(Mobilitit, Naturschutz, Forstwirtschaft etc.) zur Mitwirkung
offen steht. Von diesem Forum aus wurden bereits eine Reihe

regionaler Projekte jenseits kommunaler Grenzen initifert.

ZENTRALE ZUKUNFTSAUFGABEN

9 Gemeinsame Planung und Abstimmung
Fortflihrung der im Jahr 2003 gestarteten Tourismus-
Foren des Naturparks mit Akteuren aus touristisch
relevanten Handlungsfeldern, Wiedereinrichtung des
Touristischen Arbeitskreises

Organisation des Marketings
Schaffung der organisatorischen Voraussetzungen
fur die professionelle Vermarktung des Naturparks/
Biosphéarenreservats Pfalzerwald

Qualifizierung von Touristikern
Schulungen touristischer Leistungstrager zur
Verbesserung der Servicequalitat, insbesondere der
Informationen zum Naturpark und Biosphédrenreservat

Konzentrierte Produktpolitik
Entwicklung zentraler Produktlinien und Angebote
mit Bezug zu den Alleinstellungsmerkmalen des
Pfalzerwaldes

ZeitgemalBe Kommunikation
Corporate Design fur den Pfdlzerwald und den Natur-
park, Nutzung einheitlicher Gestaltungselemente fiir
lokale Werbemittel, zeitgemaRe Pfalzerwald-Websites
fur Tourismus und Naturpark, einheitlicher Angebots-
katalog fiir den Naturpark Pfélzerwald
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